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“procura desenvolver e integrar conceitos de marketing com outras abordagens para influenciar

Marketing Social -

l

« Promocao de comportamentos alimentares saudaveis (Carins e Rundle-Thiele, 2014)

comportamentos que beneficiem os individuos e a comunidade, para um bem social maior” (isMA, w/d)

« Informacdes importantes para a tomada de decisdes (Doustmohammadian e Bazhan, 2021)
* Interesse da sua aplicacao junto de estudantes universitarios (Hubscher et al, 2021) » populacao com habitos alimentares menos saudaveis e com baixos

niveis de adesao a Dieta Mediterranica, padrao alimentar mundialmente reconhecido como saudavel e sustentavel (Cena et al, 2021)

Desenvolvimento e implementacao de estratégias de Marketing Social adaptadas ao contexto universitario, para:

- Intervir na oferta alimentar, influenciar o consumo alimentar e aumentar a adesao a Dieta Mediterranica

- Em instituicoes de ensino superior (IES) de Portugal, Croacia e Turquia

Desenvolvimento de estratégias de Marketing Social Aol RIS I (TS0 ae el

—

Cruzamento entre Marketing Social e Modelo de Envolvimento de Stakeholders

adaptadas ao contexto universitario
Base solida de suporte para o desenvolvimento de estratégias direcionadas

E - T 1°s Etapas:
l I D Dl E Mapeamento e selecao de possiveis stakeholders e realizacao de entrevistas exploratorias
- MENUS 4 CAMPUS -

Modelo de Envolvimento de Stakeholders: suporte para selecao dos stakeholders a considerar ao longo do projeto e

definicao do modelo de envolvimento

Avaliacao das Percecoes, Barreiras e Determinantes acerca da oferta alimentar em |ES, através de:

- Questionarios autoadministrados a estudantes universitarios

- Entrevistas em profundidade a organizacdes publicas, decisores e/ou gestores da oferta alimentar

de |ES, servicos de acao social, empresas de restauracao coletiva, staff das cantinas, etc.

Modelo de Envolvimento de Stakeholders Avaliacao das Percecoes, Barreiras e Determinantes
« |dentificacao de stakeholders pela equipa de investigacao e parceiros  Questionario estruturado com  abordagem  mista
« Desenvolvimento da matriz de priorizacao de stakeholders, (Quantitativo e qualitativo) autoadministrado a estudantes
consoante a sua dependéncia e influéncia universitarios (N° de questionarios completos/pais):
« |dentificacao do tipo de envolvimento e das ferramentas necessarias PORTUGAL =513
« |dentificacao da fase do plano de Marketing Social em que os varios CROACIA =616
stakeholders serao envolvidos e de que forma (onde e como) TURQUIA - on-going

« Percecao da diversidade de stakeholders envolvidos na gestao da oferta alimentar nas |ES e os seus diferentes niveis de envolvimento

« Recolha de informacdes fulcrais para o desenvolvimento de estratégias de Marketing Social direcionadas para a populacao alvo
« Importante impacto cientifico e social, por trabalhar uma area de interesse major a nivel de salde publica - alimentacado -, junto de uma populacao

que constitui a futura populacao ativa da sociedade - estudantes universitarios
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